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APPENDICE 

 

 
Figura A1: Chiesa di San Vito Martire, Castri di Lecce (Le). 

 
 

 
Figura A2: Colonna di San Vito Martire, Castri di Lecce (Le). 
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Figura A3: Palazzo ducale Vernazza, Castri di Lecce (Le). 

 
 

 
Figura A4: Palazzo ducale Vernazza, Castri di Lecce (Le). 
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Figura A5: Porta Urbica, Acaya (Vernole, Le). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura A6: Castello, Acaya (Vernole, Le). 
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Figura A7: Castello, Acaya (Vernole, Le). 

 
 

 
Figura A8: Paesaggio dell’entroterra salentino. 
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Figura A9: Palazzo marchesale, Acquarica di Lecce (Vernole, Le). 

 
 

 
Figura A10: Castello de’ Monti, Corigliano d’Otranto (Le). 
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Figura A11: Chiesa del Carmine, Melpignano (Le). 
 
 

Figura A12: Chiesa della Madonna del Rosario, Sternatia (Le). 


